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Was war das Produkt?

Der exotische Eiskaffee: die Emmi CAFFE LATTE
Vanilla Tahiti Edition.

Tahiti steht fiir Sonne, Strand und die edelste Vanillesorte
der Welt. Ihre blumige Note verleiht dem kraftigen
Geschmack der Arabica-Bohnen eine exotische Frische und
entfihrt fir einen Moment in dieses Stidsee-Paradies.
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Was waren die Ziele?

Primares Ziel: Die Markteinfiihrung der neuen Emmi
CAFFE LATTE-Edition im Online-Bereich mit einer
schlagkraftigen Kampagne zu begleiten.

* Aufmerksamkeit fiir das neue Produkt generieren

® Die User zur Interaktion mit dem neuen Produkt und der Marke
bewegen

®* Die Userin den Social Media-Kanalen mit Content rund um_
Tahiti unterhalten T




Was war die Idee?

Interactive storytelling: Wir nehmen die
Community mit auf die ,,Tour de Tahiti“.

Die User gehen auf eine spielerische Rundreise durch
Tahiti mit zehn Wochenaufgaben, mit Fragen und Infos
rund um Franzdsisch Polynesien sowie Videoclips von der
Sudsee-Insel.




Wie war die Umsetzung?

W Twitter Banner
Viral Buzz TV
Microsite @ Facebook
FB-Ads
Social Shares YouTube
Mailings Online-PR
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Eine multimediale Kampagne mit Video-, Spiel-, Werbe, PR- und Social Media- YLATTE

Elementen, verknlipft mit dem TV-Engagement bei ,,Germany‘s next Topmodel®. \\/,’ 5




e Microsite
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{ B3 LOGIN MIT FACEBOOK

Wiltkommen zur Tour de Tahiti!

Wir nehmen dich mit auf eine Reise nach Tahiti und stellen

dir 10 spannende Aufgaben. Lose sie alle, sammle 100

e Vanillebliiten und nimm so an der Verlosung des Haupt-
preises teil: einer Reise in die Siidsee!

p’ Zusdtzlich gibt es jede Woche tolle Preise zu gewinnen.
Einfach registrieren und mitmachen. Viel Gliick!
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DATENSCHUTZ IMPRESSUM
PARTNER SPIELREGELN
B3 Cefilit mir 112 Tsd.

TEILNAHMEBEDINGUNGEN EMMI-CAFFELATIE.COM
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10 Videos in 10 Wochen = 1 begeisternde Competition

i

k Wochenpreis '}
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Was ist Mana?

Eine Vanitle Art

lle Kraft

Eine spiritue

Ein bellebter Vorname.

Wie schmeckt dir die
Vanilla Tahiti Edition

Wockenprels Welcher Begriff wird im Video erkldrt?




1 Video = 1 kleine Wochenaufgabe

auf, denn nur unter einem Becher
steckt die Perte. Klicke auf den
richtigen Becher und sieh dir das (5
Losungsvideo an. Am Ende dieses

Videos wird dir das Losungswort = >
eingeblendet. Trage es im Textfeld ein == — . :g );’
und erhatte 10 Bliiten. = et | e
—— LY : ¥
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r\ = CAFFE
Abschicken 2 LATTE
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Die Aufgabe wird prasentiert von PRIIIIEIIIIIGHZIII




Facebook App

Fangate
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NOCH 3 TAGE
BIS ZUM SPIELSTART!
Am 29.3.12 beginnt unsere “Tour de Tahiti”,

Ninun teil und gewinn dich mit etwas Gliick in die
Siidsee oder gewinne weitere tolle Wochenpreise!

" GEWINN DICH IN DIE SUDSEE!

Mach jetzt mit bei unserem Gewinnspiel “Tour de Tahili”,
Als Hauptpreis winkt eine Reise nach Tahiti und
zusatzlich verlosen wir jede Woche tolle Preise!
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34 EINE REISE IN DIE SUDSEE
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Community Management
| i

Spielt jetzt noch mit bei der Tour de Tahiti, sammelt mit einem

km Emmi CAFFE LATTE hat ein Video geteilt

Macht mit bei unserer Tour de Tahiti. Zu gewinnen gibt es eine
Reise in die Siidsee.

Schlag 30 Bliiten und gewinnt einen von drei Emmi CAFFE LATTE

Liegestiihlen:

Willkommen bei der Tour de Tahiti
Mach mit bei der Tour de Tahiti unter: www. tour-de-tahiti. emmi-
caffelatte.com

Gefallt mir - Kommentieren - Teilen g8 @18 F 12

@ EMMI CAFFE LATTE

Gefallt mir - Kommentieren - Teilen |

14.211 Personen erreicht * 19%

Die 10. Aufgabe der #tourdetahiti ist online!
Eure letzte Chance, um Bliiten fiir die
Stidsee-Reise zu sammeln. bit.ly/HOAKA3

<= Antworten I Laschen *Fa‘mrisieren

k@ Emmi CAFFE LATTE hat einen Link geteilt.

Die Gewinner von Aufgabe 7 wurden gelost und benachrichtigt.
Wer noch Bliiten sammeln mochte, kann jetzt noch kréftig
nachlegen. In der aktuellen Aufgabe 8 kdnnt ihr 30 Bliiten
erspielen!

en. Liebe Kerstn, p
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Du hast den Hauptpreis gewornnen: > ANILL ~——
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Bannerkampagne




Freunde einladen und Punkte sammeln

e
KL .@u o &% schnippismv

k Teile einen Link mit Deinen Followern
m\ SAMMLE 100 BLUTEN!
% }‘; ——

Gewinn dich mit Emmi CAFFE LATTE in die Siidsee. Mach mit bei der Tour de Tahiti! http://tour-
de-tahiti.emmi-caffelatte.com/de/einladen/74702ca9

Twittern

¥\ Hatlo Lotte oder "la orana”
»ia Wie es auf tahitianisch heisst.
x Alte Aufgaben, Preise und erspielten
&>  Bliiten siehst du hier auf einem Blick.
2 o Viel Spass!
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ihn an deine Freunde. Fiir jeden Freund, der sich iiber %% /pd
deinen Link registriert, bekommst du 5 Extra-Bliiten!* N

' Hauptpreis

—

http://tour-de-tahiti. emmi-caffelatte.com/de/einladen/74702ca9 {- =

* Es werden maximal 10 Registrierungen iiber deinen Link gezahtt. Du kannst maximat 50
Extra-Bliiten sammeln.
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Newsletter and Newsletter-Kooperationen

Lieber Emmi CAFFE LATTE Fan!

Jetzt wird's paradiesisch:

Tahiti steht fir Sonne, Strand und... die edelste Vanillesorte der Welt. Ihre blumige Note verleiht der
neuen Emmi CAFFE LATTE Vanilla Tahiti Edition eine exotische Frische und entfiihrt dich fiir einen
Moment ins Stidsee-Paradies. Dein Traum von tirkisfarbenem Wasser und weissen Stranden kann
mit Emmi CAFFE LATTE jetzt wahr werden.

Bei unserem Online-Gewinnspiel "Tour de Tahiti" nehmen wir dich mit auf eine Reise durch die
Sudsee und stellen dir 10 spannende Aufgaben. Was du tun musst? Ganz einfach: Starte deine Tour,
beantworte die Fragen und sammle Vanillebluten. Mit 100 Vanillebliten nimmst du automatisch an
der Verlosung des grossen Hauptpreises — einer Reise fur zwei in die Sudsee — teil. Aber das ist
noch nicht alles: jede Woche gibt es viele, tolle Wochenpreise zu gewinnen.

Also, los geht's:
Starte jetzt deine "Tour de Tahiti" und gewinn dich in die Slidsee!

JETZT MITMACHEN!

Gewinn dich in die Sudsee!

Mit Emmi CAFFE LATTE und der neuen Vanilla Tahiti Edition kann
dein Traum von Ferien im Sudsee-Paradies jetzt wahr werden.
Mach mit bei der Tour de Tahiti und gewinne eine Reise fiir 2
Personen.

Gewinne mit Emmi CAFFE LATTE eine Reise in die Sidsee. Mit CQOP Pronto profitie n




Media-Kooperationen

e PARTNER

COSMOTY ¢ FURSIT
frauer rde Kochrezepte.de

g + Mty
sondarne. de WemenWeb.de

y-style PRIMEMAGAZINE

nacht® OPRINZ

agenten SCHNAPP DIR DEINE STADT.
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Was war das Ergebnis?

Eine begeisternde Kampagne, die den Launch des neuen Produkts
erfolgreich gestaltet hat.

18,5 Millionen Impressions insgesamt
Fast 50.000 Teilnehmer

30% der Teilnehmer haben liber den gesamten zehnwochigen Spielraum
mitgemacht

Alle KPIs wurden bereits zur Halft der Kampagnenlaufzeit erreicht
Positive Reaktionen und hohes Engagement auf allen Social Media-Kanalen
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Earned Content

* Uber 500 Mentions von Emmi CAFFE LATTE im Web, 75% davon positiv
* Uber 80% Share of Voice gegeniiber den Wettbewerbern

* 7,5 Millionen Impressions durch Online Media-Platzierungen

* 6% aller Registrierungen tber Empfehlungs-Funkionen

Owned Content Bought Content

* Microsite Page Impressions: 1,8 Millionen * Adimpressions: 2,73 Millionen

Facebook Impressions: ca. 6 Millionen

Twitter Impressions: ca. 150.000
YouTube Views: ca. 317.000 S—




Sentiment
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Pozsitive Meutral M Negative W

Wahrend der “Tour de Tahiti”-Kampagne waren 75% der Mentions positiv. \v;ﬁwf




Share of voice

Wettbewerber A: 7.7 %
Wettbewerber B: 3.9%

Wettbewerber C: 3.8 %
Wettbewerber D: 1.4 %

Wettbewerber E: 2.4 %

Emmi CAFFE LATTE: 80,8 %
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Der Share of Voice lag wahrend der “Tour de Tahiti”-Kampagne bei mehr als 80%  {#N§y3 :"
im Vergleich zu den Konkurrenten. \\W, 18




Reaktionen aus der Community

Danke, danke, danke...! Posteingang
roland.doldt@bluewin.ch roland.doldt@bluewin.ch I )l nadine Cifrek
an emmicaffelatte; emmicaffelatte |~ “ Super Spiel,werde es vermissen! Allen viel Gliick fiir das Gewinnspiel
Guten Morgen ‘ und auch etwas fiir mich *Daumendriick™

Ich wollte mich fiir das tolle Tour-de-Tahiti-Spiel bedanken - der Wettbewerb hat mir Gber Wochen Spa:

. Anka Wiistemann
f: Schade nun ist das Speil bald vorbei. Es hat riesen Spafl gemacht

¢« jeden Donnerstag die Aufgabe zu ldsen. Ein grofies Lob an euch...

Feli Cita
DR AL Hallo Liebes Emmi Teamwwy |,
'Y Susi Diehl likes this hatten am WE super viel Spall mit Eurer 9.Aufgabe und haben uns am Flughafen
R ' schon mal "Urlaubsfeeling” geholt.
1 Susi Diehl dem schliefe ich mich direkt an.... war echt klasse...
welen Dank fiir diese tolle Aktion

2 minutes ago - Like

Liebes Emmi-caffe latte Team

Ich machte lhnen mal kurz ein Feedback geben

Mir haben die wichentlichen Spiele auf Ihrer Seite sehr viel Spass bereitet

Auch die Preise die man gewinnen konnte sind der Hammer, vorallem der Hauptpreis =)
Leider habe ich (noch) nichts gewonnen

aber machte trotzdem einmal danke sagen und lhnen gratulieren fiir die interessanten Spiele
und die dazu interessanten Videos und sonstige Infos. Auch die Grafik war toll

Nicht zu vergessen natdrlich die Emmi Caffe lattelll

Weiterhin alles Gute!

&) Emmi CAFFE LATTE likes this.

Grosses Kompliment meinerseits!
Mit freundlichen Griissen
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Erfolg kann man messen: Die Besucher verbrachten im Durchschnitt 4 Minuten und | . 22 q

21 Sekunden auf der Microsite. Erfolg kann man aber auch spiren: Wahrend der
Kampagne erreichten uns zahlreiche positive Reaktionen.

CAFFE d




Credits

Wir bedanken uns bei unseren Partnern, die zum Gelingen der Kampagne
beigetragen haben.

* Influencer relations Schweiz: CoUNDCo
* Blogger relations Deutschland: Sonic Grape
* Planung, Kreation, Video-Produktion und Print: Mackat

®* Banner: José aka The Webalizer
* Monitoring und KPI-Support: Content&Motion, UK
* Media-Planung: MEC







